Академия управления «ТИСБИ»


УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН КУРСОВ ПОВЫШЕНИЯ 
КВАЛИФИКАЦИИ СУБЪЕКТОВ МАЛОГО 
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 

ПО ПРОГРАММЕ

«ИННОВАЦИОННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ 

МЕЖДУНАРОДНОГО УРОВНЯ»

Форма обучения: по согласованию с 

Заказчиком – очная (дневная, вечерняя)

дистанционная, выездная

Объем программы: 380 академических часов

Итоговый документ: свидетельство о

повышении квалификации

государственного образца
	№ блоков
	Разделы учебного плана

	
	

	
	

	Адаптационный тренинг


	I. Менеджмент инновационных проектов


	1.
	1. Инновационный менеджмент

1.1. Внутренняя и внешняя среда инновационного предпринимательства

1.2. Государственное регулирование инновационного предпринимательства

1.3. Проектный менеджмент

1.4. Инновационный менеджмент производства

	2.
	2. Управление инновационными 

проектами на международном рынке

2.1. Логистика

2.2. Управление финансированием инновационного проекта

2.3. Управление персоналом 

2.4. Мотивация

2.5. Автоматизация в управлении инновационным проектом

2.6. Маркетинг инновационных проектов

2.7. Система показателей эффективности инновационного проекта

2.8. Управление качеством инновационного проекта

2.9. Диагностика состояния на этапе реализации инновационного проекта

2.10. Контроль и регулирование инновационной деятельности

	3.
	Бизнес-планирование инновационной деятельности – 
международный аспект

	4.
	Деловая этика инновационного предпринимательства

	5.
	Налогообложение и бухгалтерский учет в инновационных компаниях

	II. Менеджмент компании на этапе становления


	1.
	1. Управление развитием бизнеса

1.1. Внутренняя и внешняя инфраструктура предпринимательства

1.2. Проектирование организационной структуры компании

1.3. Финансовое планирование деятельности предприятия 

1.4. Маркетинговое управление 

	2.
	2. Управление ресурсами компании на этапе start-up
2.1. Управление технологией

2.2.  Управление финансами

2.3. Управление материальными потоками

2.4. Управление информационными потоками

2.5. Управление трудовыми ресурсами

2.6. Управление потенциалом предприятия

	3.
	3. Стратегия развития

3.1. Стратегический менеджмент

3.2. Жизненный цикл предприятия

3.3. Маркетинговое планирование

3.4. Рекламный менеджмент

	4.
	Антикризисное управление компанией на этапе становления

	5.
	Государственное регулирование деятельности компании на этапе становления

	Ш. Менеджмент инвестиционно-венчурных фондов и компаний


	1.
	1.1. 1. Инвестиционный менеджмент

1.2. Управление инвестициями

1.3. Инвестиционное проектирование

	2.
	2. Правовое основы деятельности инвестиционно-венчурных фондов

2.1. Порядок создания и регулирование деятельности инвестиционно-венчурных фондов

2.2. Основные формы и виды договоров

2.3. Основы правовой защиты и безопасности бизнеса

2.4. Авторское право, патенты и торговые знаки

	3.
	3. Риск-менеджмент в деятельности инвестиционно-венчурных 
фондов

3.1. Диагностика и оценка риска инновационной деятельности

3.2. Картография рисков

3.3. Экспертиза инновационных проектов

3.4. Управление рисками инновационной деятельности

	4.
	4. Управление финансами инвестиционно-венчурных фондов

4.1. Порядок отбора инновационных проектов 

4.2. Формирование венчурного капитала

4.3. Государственное регулирование финансирования инвестиционно-венчурных фондов

4.4. IPO

	5.
	Инвестиционно-венчурные фонды в инновационной деятельности

	IV. Инновационное развитие в условиях действия правил ВТО


	1.
	1. Регулирование деятельности компаний стран-участниц ВТО

1.1. Международное право в ВТО

1.2. Урегулирование торговых споров в ВТО

1.3. Условия вступления Российской Федерации в ВТО

1.4. Регулирование инновационной деятельности в ВТО

	2.
	2. Управление конкурентоспособностью инновационных 
предприятий

2.1. Основы управления конкурентоспособностью продукции

2.2. Маркетинг в инновационной деятельности

2.3. Жизненный цикл инновационного продукта

2.4. Особенности управления конкурентоспособностью инновационных продуктов

	3.
	3. Современные тенденции 

инновационного развития

3.1. Глобализация

3.2. Транснациональные компании и банки

3.3. НИОКР на современном этапе развития

3.4. Стратегия продвижения инновационного товара в современной экономике

3.5. Тактика продвижения инновационного товара в современной экономике

	V. Специальный модуль

	1.
	Инновационный менеджмент международного уровня в 

отраслевом разрезе

	VI. Аттестационный модуль

	1.
	Итоговое тестирование

	2.
	Защита итоговых аттестационных работ, круглый стол


